INDETUR

X\

" TURISMO

DE: INSTIUTO DISTRITAL DE TURISMO
PARA: ENTIDADES SIN ANIMO DE LUCRO (ESAL)
ASUNTO: Invitacién a presentar oferta econdmica para Convenio de Asociacion

Reciban un cordial saludo

Desde instituto Distrital de Turismo - INDETUR un proceso contractual que permita resolver la
necesidad cuyo objeto es FORTALECIMIENTO DE LA COMPETITIVIDAD DEL SECTOR TURISTICO DE SANTA
MARTA PARA POSICIONARSE COMO DESTINO DE CLASE MUNDIAL Y CAPTAR MERCADOS ESTRATEGICOS A
NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL”, en este sentido y en cumplimiento de lo dispuesto en el articulo
5 del decreto 092 del 2017, “Asociacién con entidades privadas sin dnimo de lucro cumplir
actividades propias de Entidades Estatales” se invita a cualquier entidad sin dnimo de lucro de
cardcter Nacional o Distrital que cumpla con las condiciones dispuestas en el Decreto 092 vy la
guia expedida por Colombia Compra Eficiente a presentar una propuesta de comprometer
recursos econdmicos por minimo el 30% del valor del presente proceso contractual, de acuerdo
con las siguientes especificaciones, de igual forma se les remitird la siguiente comunicacién a las
enfidades existentes en la base de datos del Instituto Distrital de Turismo:

1. OBJETO DEL CONVENIO DE ASOCIACION Y ESPECIFICACIONES DEL MISMO:

Que el objeto del Convenio que se pretende suscribir se denomina “AUNAR ESFUERZOS, ADMINISTRATIVOS Y
FINANCIEROS PARA EL FORTALECIMIENTO DE LA COMPETITIVIDAD DEL SECTOR TURISTICO DE SANTA
MARTA PARA POSICIONARSE COMO DESTINO DE CLASE MUNDIAL Y CAPTAR MERCADOS ESTRATEGICOS A
NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL".

ALCANCE DEL OBJETO: A través de la realizacién de las actividades por parte de la ESAL y Instituto Distrital de Turismo,
se busca implementar acciones orientadas al cumplimiento de los objetivos trazados en el marco del objeto, mediante la
realizacion de las siguientes actividades:

OBJETIVO ESPECIFICO 1: FORTALECER LAS CAPACIDADES DE LOS PRESTADORES DE SERVICIOS
TURISTICOS E INSTITUCIONALES PARA LA PROMOCION TURISTICA DE LOS 500 ANOS DE SANTA MARTA.

Actividad 1.1: Programa integral de sensibilizacion, formacién y apropiacion cultural para prestadores turisticos.
Esta actividad busca generar procesos de apropiacion territorial, formacion técnica y promocién de la identidad turistica e
histérica de Santa Marta, en el marco de la conmemoracion de sus 500 afios, articulando a operadores, ciudadania e
instituciones locales. Se estructura en dos componentes: sensibilizacion y formacion.

e  Subactividad 1.1.1: Campafia de sensibilizacion ciudadana sobre los 500 afios

Se disefara el key visual y racional de la campafia, incluyendo mensajes clave, lineas gréficas, contenidos multiformato y
una parrilla de difusién con:

= 1 video heroico institucional,

= 8 videos reels en alusion a hitos de la historia

= 5 carruseles fotograficos de lugares patrimoniales

= Piezas para redes sociales, portales digitales y aliados estratégicos.

Se ejecutaran jornadas presenciales de sensibilizacion en las tres localidades urbanas y rurales priorizadas, dirigidas a
ciudadania, operadores, actores institucionales y turistas. Estas jornadas combinaran actividades culturales, pedagogicas
y artisticas (cuenteria, mapping, muralismo, entre otros), con mensajes orientados al sentido de pertenencia, cuidado del
patrimonio y apropiacion del destino. Se medira el impacto mediante encuestas de percepcion antes y después de cada
jornada.

e  Subactividad 1.1.2: Formacién para la hospitalidad turistica y posicionamiento del destino
Con base en un diagnostico de brechas de atencion y posicionamiento, se desarrollara un programa de formacion en:

= Servicio al cliente
= Hospitalidad turistica
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= Herramientas de posicionamiento digital
= Promocién de experiencias y productos turisticos
= ldentidad cultural y narrativa del territorio.

Se realizaran tres (3) talleres por localidad (total 9), con minimo 100 participantes en total. Se incluira refrigerio, transporte
de asistentes, alquiler de salones y materiales. Se expedira certificacion a quienes completen minimo el 80% de la ruta
formativa. Al cierre se realizara un evento de clausura con entrega simbolica de certificados, muestras culturales y feria de
servicios para facilitar la conexién entre actores del ecosistema turistico.

e  Subactividad 1.1.3: Servicio de implementacion de la sefializacion turistica de la ciudad

Se fabricaran 12 sefializadores por localidad (36 en total), en materiales de alta durabilidad, con informacion histérica,
cultural, ambiental y de orientacion al visitante. Las piezas incluiran cddigos QR con acceso a contenidos digitales, disefio
multilingiie (espafiol-inglés), braille en lugares estratégicos, mapas, hitos cronologicos y fotografias patrimoniales. La
instalacion cumplira normas de accesibilidad y sera verificada técnicamente por INDETUR y las Juntas de Accién Comunal
locales.

e  Subactividad 1.1.4: Evento de inauguracion de las sefializaciones conmemorando los 500 afios

Se realizara un evento publico conmemorativo en una de las localidades priorizadas. Incluird logistica técnica (tarima,
sonido, luces), presentacién artistica, refrigerios, cobertura de medios y entrega simbdlica de la ruta de sefializacion.
Participaran autoridades distritales, operadores turisticos, lideres comunitarios y gestores culturales.

Actividad 1.2: Fortalecimiento de la capacidad instalada y personal de promocion del Instituto Distrital de Turismo
de Santa Marta

Esta actividad busca robustecer las capacidades internas del INDETUR a través de la contratacion de perfiles profesionales
y técnicos idoneos, que soporten la planeacion, ejecucién, promocién y sistematizacién del proyecto. Se garantizara
presencia institucional permanente en todas las acciones del proyecto.

Se vincularan los siguientes perfiles:

o tem 1.2.1 - Profesional en Administracion ylo afines: debera contar con minimo dos (2) afios de experiencia
en coordinacién de proyectos institucionales, seguimiento técnico y ejecucion presupuestal. Su rol sera liderar la
ejecucion operativa del proyecto, garantizar el cumplimiento del plan de accion, apoyar la planificacién de eventos
y coordinar el equipo técnico en articulacion con el Instituto Distrital de Turismo.

e tem 1.2.2 - Profesional en Derecho: debe tener al menos dos (2) afios de experiencia en contratacion estatal,
elaboracidn de actos administrativos y soporte legal en proyectos publicos. Sus funciones seran revisar contratos,
emitir conceptos juridicos, acompaiiar los procesos de adquisicion de bienes y servicios y velar por el cumplimiento
del marco normativo vigente.

e tem 1.2.3 - Profesional en Derecho: con minimo un (1) afio de experiencia, debe haber trabajado en
instituciones publicas o privadas en funciones de analisis normativo o revision documental legal. Acompafiara
procesos juridicos contractuales y la validacion legal de convenios, ademas de asesorar en temas de normatividad
turistica.

e ltem 1.2.4 - Profesional en Derecho: también con minimo un (1) afio de experiencia, aportara soporte juridico
para la ejecucion de actividades del proyecto, particularmente en lo relacionado con la sefalizacion turistica,
eventos institucionales y adquisiciones, contribuyendo al control legal de todos los procedimientos.

e ltem 1.2.5 - Profesional en Administracién y/o afines: con minimo dos (2) afios de experiencia, debera
demostrar trayectoria en la ejecucion administrativa y financiera de proyectos. Se encargara del control de gastos,
elaboracion de informes presupuestales y sistematizacion de resultados, en coordinacién con el lider de proyecto.

e item 1.2.6 - Profesional en Administracién y/o afines: debe contar con experiencia minima de dos (2) afios en
planificacién y logistica de eventos. Su papel sera coordinar acciones operativas en campo, organizar
cronogramas de actividades, gestionar proveedores y asegurar la ejecucion adecuada de subactividades
institucionales y promocionales.
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o tem 1.2.7 - Profesional en Derecho: con experiencia minima de un (1) afio, se encargara del soporte juridico a
actividades de sensibilizacién y promocion, revisién documental en procesos de convocatoria y acompafiamiento
legal a actividades con enfoque comunitario, ferias y famtrips.

o tem 1.2.8 - Profesional en Derecho: también con minimo un (1) afio de experiencia, aportara en la elaboracion
de documentos juridicos, verificacion de normatividad en contrataciones menores, y acompaniara juridicamente
eventos publicos relacionados con el posicionamiento institucional del destino.

e item 1.2.9 - Comunicador y Periodista: con al menos dos (2) afios de experiencia en medios, campafias de
comunicacion institucional o turismo. Sera el encargado de la redacciéon de comunicados, notas de prensa,
historias de impacto y acompafiara la estrategia de relacionamiento con medios nacionales e internacionales.

e item 1.2.10 - Profesional en Administracion Turistica: con experiencia minima de dos (2) afios en disefio y
operacion de experiencias turisticas, articulacion con gremios y logistica de promocion de destino. Su funcién sera
apoyar la implementacion de famtrips, acompafiar la participacion en ferias y desarrollar estrategias de experiencia
turistica para la campafia “Santa Marta 500+”.

e tem1.2.11-Técnico en Docencia: debera tener al menos dos (2) afios de experiencia en procesos pedagégicos
o de formacion comunitaria. Acompafiara la implementacién de jornadas formativas para operadores turisticos,
disefio de contenidos lidicos y apoyo metodoldgico en procesos de sensibilizacion ciudadana.

e tem 1.2.12 - Profesional en Mercadeo: con experiencia minima de dos (2) afios en campafias institucionales,
marketing digital y disefio de narrativas de marca. Tendra como responsabilidad desarrollar las piezas gréaficas y
audiovisuales del proyecto, coordinar la pauta en redes y disefiar estrategias promocionales alineadas con la
identidad “Santa Marta Ciudad del Origen”.

e tem 1.2.13 - Profesional en Sistemas: con experiencia minima de dos (2) afios en gestién de plataformas
digitales, desarrollo web o soporte técnico institucional. Sera el responsable de dar soporte al sitio web del
INDETUR, implementacién de cddigos QR, bases de datos, mantenimiento de servidores y herramientas de
monitoreo digital del proyecto.

e tem 1.2.14 - Comunicador y Periodista: con al menos un (1) afio de experiencia en redaccién creativa,
produccion de contenidos y cobertura de eventos. Apoyara la produccién audiovisual de las actividades del
proyecto, gestién de redes sociales, edicidn de piezas informativas y acompafiamiento en presentaciones publicas
del destino.

e tem 1.2.15-Técnico en Administracion Hotelera: con minimo dos (2) afios de experiencia, se encargara de la
asistencia logistica en eventos, apoyo a operadores turisticos, gestion de espacios de atencién al visitante y
acompafiamiento en actividades de promocion institucional.

e item 1.2.16 - Técnico en Administracion Hotelera: también con experiencia minima de dos (2) afios, tendra
funciones de apoyo en ferias y famtrips, coordinacion logistica de alimentacién, transporte, asistencia a
participantes y organizacion de presentaciones de destino.

e ltem 1.2.17 - Egresado de Facultad de Derecho: con experiencia previa de practica profesional o pasantia en
entidades publicas, brindara soporte en procesos legales menores, archivo juridico, revision de documentos de
convocatoria y acompafiamiento a los profesionales juridicos del proyecto.

e ltem 1.2.18 - Auxiliar Administrativo: con experiencia minima de un (1) afio en apoyo logistico, sistematizacion
de documentos y gestién de cronogramas. Acompanara la ejecucion administrativa del proyecto, registro de
gastos, elaboracion de formatos y soporte transversal a eventos.

e ltem 1.2.19 - Ingeniero Civil: con minimo dos (2) afios de experiencia en supervision de obras menores,
instalaciones urbanas o mobiliario urbano. Sera el responsable de verificar el montaje de sefialética turistica,
evaluar condiciones técnicas de instalacién y garantizar la calidad de las intervenciones fisicas del proyecto.

e ltem 1.2.20 - Auxiliar de Archivo: con al menos un (1) afio de experiencia, apoyara los procesos de organizacion
documental, sistematizacion de actas, fotografias, relatorias y registros de actividades, asegurando el orden,
trazabilidad y archivo fisico y digital de toda la documentacion del proyecto.

OBJETIVO ESPECIFICO 2: IMPLEMENTAR ESTRATEGIAS Y ACCIONES EFECTIVAS DE PROMOCION TURISTICA
A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL.
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1.1.1
Actividad 2.1: Plan de medios y promocion digital del destino
1111
e  Subactividad 2.1.1; Plan de medios para la difusion y promocién de Santa Marta en el marco de la celebracion
500 afios a nivel regional y nacional

Consiste en la creacién e implementacion de una estrategia de comunicacién integral que posicione a Santa Marta como
un destino turistico clave en el marco de sus 500 afios. Se incluira;

= Planificacién y compra de pauta en medios locales y nacionales (radio, television, prensa impresa y digital),

= Generacion de contenido con medios aliados,

= Produccién de notas, articulos, capsulas de video y entrevistas.

Se espera al menos 20 publicaciones en medios durante la ejecucion del proyecto.
e  Subactividad 2.1.2: Campafias digitales en Google, Meta y/o redes sociales

Campanfia orientada a promocionar eventos, atractivos y productos turisticos de Santa Marta a través de:
= Google Ads
= Facebook Ads e Instagram Ads
= Influencers y creadores de contenido.

Se emplearan al menos 10 piezas gréficas, 5 videos reels, 5 historias interactivas, y se configuraran conversiones digitales
que permitan medir efectividad. Se contratara un Community Manager y un experto en pauta digital.

Actividad 2.2: Produccion de elementos de merchandising del destino y conmemoracién de los 500 afios de Santa
Marta

Esta actividad esta dirigida al disefio y elaboracién de elementos promocionales que refuercen la marca "Santa Marta 500
afios" y generen recordacion del destino entre operadores, medios, visitantes e inversionistas turisticos.

e Subactividad 2.2.1: Produccion de merchandising con imagen institucional de Santa Marta

Incluye disefio grafico, aprobacion institucional y fabricacion de:
Camisetas

Gorras

Bolsos ecoldgicos

Termos

Parches bordados

Pines

Cuadernos y kits de bienvenida para ferias.

R R Y

Todos los productos llevaran identidad visual oficial del proyecto y se entregaran en ferias, ruedas de negocios, famtrips y
eventos institucionales.

e Subactividad 2.2.2: Impresion de materiales graficos del destino
Produccién de brochures, guias turisticas, mapas plegables, postales y catalogos de productos y experiencias, con
contenidos bilingies y enfoque diferencial. Se imprimird un minimo de 3.000 unidades distribuidas segun tipo de evento y
publico objetivo.

e  Subactividad 2.2.3: Produccion del video oficial de Santa Marta 500 afios

Video promocional en calidad 4K, con narrativa cinematografica, subtitulos en inglés, enfoque inclusivo y musicalizacién
original. Se generaréan versiones de 30, 60 y 180 segundos para diversos usos.

Actividad 2.3: Participacion en feria nacional de turismo (TRAVEL EXPO 2025 - Medellin)

Santa Marta seré Ciudad Invitada de Honor en la feria TRAVEL EXPO 2025, lo que representa una vitrina estratégica de
alto nivel para el posicionamiento del destino.

e Subactividad 2.3.1: Logistica del evento y alquiler de salén en Medellin
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Contratacion de espacio fisico para evento principal con aforo de 100 personas, mobiliario, sonido profesional, pantalla led,
iluminacién y servicios audiovisuales.

e Subactividad 2.3.2; Raciones alimentarias y hospitalidad

Almuerzo o cena tipo buffet con enfoque gourmet y oferta de cocina tipica samaria, para 100 asistentes, con menus
adaptados a alergias e intolerancias.

e  Subactividad 2.3.3; Transporte, hospedaje y viaticos

Tiquetes, hospedaje, alimentacion y traslados para delegacion compuesta por: funcionarios INDETUR, operadores
turisticos, artistas, equipo logistico y periodistas locales.

e Subactividad 2.3.4; Montaje de stand institucional

Instalacion de un stand con ambientacion escenografica alusiva a Santa Marta, presencia de marca “500 afios”, codigos
QR, pantallas interactivas y modulos experienciales (realidad aumentada, sonidos del Caribe, aromas del Magdalena).

e Subactividad 2.3.5: Presentacién cultural
Show musical y de danza representativa del Caribe, con artistas locales, como acto central del evento institucional.
e  Subactividad 2.3.6: Registro audiovisual y sistematizacion

Grabacién profesional del evento, entrevistas a participantes, produccién de video resumen y entrega de memoria
fotogréfica a INDETUR.

Actividad 2.4: Participacion en ferias internacionales

Santa Marta participara en eventos internacionales estratégicos, y misiones comerciales en Nueva York, Chile y Peru, con
el objetivo de establecer vinculos comerciales, promocionar el destino y atraer inversion turistica.

e  Subactividad 2.4.1: Logistica internacional
Cobertura de tiquetes aéreos, hospedaje minimo de 4 noches, alimentacion, transporte interno y seguros para cada
integrante de la delegacion oficial.

e  Subactividad 2.4.2: Kits promocionales para eventos
Incluyen brochures, regalos simbélicos, material de contacto, video institucional y articulos de merchandising adaptados a
publicos internacionales.

e Subactividad 2.4.3: Stand institucional

Disefio y montaje de un espacio visualmente atractivo, acorde con los lineamientos del evento, que permita activaciones
culturales, reuniones de negocios y demostraciones interactivas.

Actividad 2.5: Estrategia de promocion a través de famtrips

Dos famtrips seran organizados para operadores, agencias, medios y creadores de contenido de alto impacto nacional, con
el fin de posicionar experiencias y generar contenido organico sobre la ciudad.

e Subactividad 2.5.1: Disefio del itinerario

Incluye recorrido por el Centro Historico, Parque Tayrona, Minca, Bonda, Taganga, espacios patrimoniales y restaurantes
locales. Se construiran guias narrativas por punto visitado.

e Subactividad 2.5.2: Logistica del famtrip

Tiquetes, alojamiento, transporte privado, guias turisticos certificados, material impreso, souvenirs, servicio de alimentacion
y asistencia permanente durante 3 dias.

e Subactividad 2.5.3: Eventos de bienvenida y cierre
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Actividades simbdlicas en la llegada (musica, danza y degustacién gastronémica) y una cena de clausura institucional con
entrega de reconocimientos y socializacidn de resultados esperados.

Actividad 2.6: Estrategia de presentacion de destino — Santa Marta 500+
Se disefiara una ruta de eventos institucionales para mostrar al pais el potencial turistico y conmemorativo de Santa Marta
en su quincentenario

e Subactividad 2.6.1: Evento central en Santa Marta

Organizacion de un acto de lanzamiento con aforo de 300 personas, presentacién de la campafia oficial, discursos
institucionales, rueda de prensa y acto cultural de gran formato.

e Subactividad 2.6.2; Eventos en Bogota, Medellin o Cali

Actos itinerantes de presentacion del destino ante publicos estratégicos, con ponencias, show artistico, entrega de kits
promocionales y cobertura mediatica nacional.

e  Subactividad 2.6.3: Muestras culturales

Cada evento incluira al menos 2 actos culturales en vivo (musica, danza, poesia oral, tambores o teatro), con artistas locales
debidamente contratados y visibilizados.

OBJETIVO E'SPECiF’ICO 3: MEJORAR LA INFRAESTRUCTURA BLANDA PARA BRINDAR MAYOR ACCESO A LA
INFORMACION TURISTICA EN EL MARCO Y CONMEMORACION DE LOS 500 ANOS DE SANTA MARTA.

Actividad 3.1: Mejorar la sefalizacion turistica de los atractivos histdricos y culturales de Santa Marta en
conmemoracion de los 500 afos

Esta actividad responde a la necesidad de fortalecer la orientacion, accesibilidad e interpretacidn de los atractivos turisticos
del Distrito, mediante el disefio, produccion e instalacion de elementos de sefializacién turistica inclusiva, multilingle y
conectada con herramientas digitales. Esto busca optimizar la experiencia del visitante y reforzar la narrativa histérica y
cultural del destino.

Subactividad 3.1.1: Servicio de implementacion de la sefalizacion turistica de la ciudad

Se fabricaran e instalaran 12 sefiales turisticas (minimo 4 por cada una de las tres localidades priorizadas) en puntos
estratégicos del Distrito, definidos previamente por el Instituto Distrital de Turismo (INDETUR) en concertacion con actores
locales. Estas sefializaciones seran de responsabilidad institucional y estaran disefiadas bajo estandares de accesibilidad,
visibilidad y resistencia a la intemperie. Tendran un tamafio minimo de 0,6 metros de ancho por 1,5 metros de alto, con
estructuras en materiales metélicos y acabados anticorrosivos. El contenido incluira mapas, datos historicos, pictogramas
turisticos y cddigos QR operativos que redireccionen a contenidos digitales multilingiies (espafiol-inglés). Se garantizara la
correcta ubicacion, el anclaje técnico, la validacion del contenido por expertos en patrimonio, y la supervisién técnica del
montaje para asegurar su funcionalidad y perdurabilidad en el tiempo.

Subactividad 3.1.2: Evento de inauguracion de las sefalizaciones conmemorando los 500 afios

Se realizara un evento conmemorativo y publico de inauguracién de las nuevas piezas sefaléticas, como parte de las
acciones simbdlicas por los 500 afios de Santa Marta. Este evento se desarrollara en una de las tres localidades priorizadas
y contara con una puesta en escena cultural y patrimonial, disefiada para socializar el significado historico de las
sefalizaciones instaladas, asi como para generar apropiacién ciudadana del relato turistico y patrimonial de la ciudad. El
evento incluiré: produccidn técnica, sistema de sonido compacto tipo PA portétil, tarima modular, alquiler de sillas, logistica
de montaje, refrigerios para al menos 100 asistentes, y participacién de autoridades locales, operadores turisticos, medios
de comunicacién y representantes de las comunidades. La actividad se concibe como una experiencia inmersiva que
conecte a la ciudadania con su territorio y promueva el turismo responsable y cultural.

ESPECIFICACIONES TECNICAS: La ESAL para la ejecucion del convenio debera tener en cuenta las especificaciones
técnicas definidas por la entidad en el anexo técnico, el cual se encuentra en documento Anexo No. 1

2  PRESUPUESTO OFICIAL
El presupuesto Oficial del Presente proceso de contratacion se establecié de las variables financieras y de costos que tuvo

en cuenta al estructurar el proyecto que dio origen al Convenio Interadministrativo que se suscribio con el distrito de Santa
Marta, al igual de otras variables de mercado que tuvo en cuenta INDETUR.
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El presupuesto oficial para se establecié en la suma de DOS MIL TRESCIENTOS SESENTA Y CINCO MILLONES DE
PESOS MIL ($2.365.000.000).

NOTA: La ESAL interesada en aportar una contrapartida igual o superior al 30% del valor del convenio, debera tener en
cuenta que la misma se ofrece en recursos econoémicos en dinero, de igual forma en ningln caso esta propuesta podra
contener desmejoramiento de las condiciones técnicas solicitadas. El Instituto comprometera los recursos necesarios para
aportar los recursos faltantes para la ejecucion del convenio.

El presupuesto estimado para el presente convenio asciende a la suma de DOS MIL TRESCIENTOS SESENTA 'Y CINCO
MILLONES DE PESOS M/L ($2.365.000.000) de los cuales el Instituto Distrital de Turismo - INDETUR aportara recursos
economicos, por un valor no superior al 90% del total del proyecto, equivalente a DOS MIL CIENTO CINCUENTA
MILLONES DE PESOS ($2.150.000,000) Proceso amparado en el Certificado de Disponibilidad Presupuestal No. XXXX

3. PLAZO PARA LA EJECUCION DEL CONVENIO DE ASOCIACION.

El plazo para la ejecucion del presente convenio sera hasta el 31 de diciembre de 2025. Dicho plazo se contara a partir de
la suscripcion del Acta de Inicio del Convenio, previo cumplimiento de los requisitos de perfeccionamiento y ejecucion del
Convenio.

4. CRITERIOS DE DESEMPATE
En caso de existir un nimero mayor de proponentes que ofrezcan un porcentaje superior al 30% y que cumplan con los
requisitos dispuestos por el Decreto 092 del 2017, el Instituto Distrital de Turismo, escogera la mejor propuesta de acuerdo

con los criterios establecidos en los documentos previos que hacen parte integral del proceso

Nota: De no recibirse propuestas por el valor del 30% en dinero de una ESAL, en cumplimiento del articulo 4 del Decreto
092 de 2017, se realizara un proceso competitivo.

Los documentos o propuesta se recibiran de forma fisica en las oficinas del Instituto Distrital de Turismo, ubicado en Calle
15 No 2-60 piso 3 Ed. Bolivar.

Atentamente,

JOSE DOMINDO DAVILA MORALES
Director

Calle 15 No. 2 - 60 Piso 8. Ed Bolivar (&) 4209600 Ext. 1366 atenclonaicludadano@indetur.gov.co .




